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STRUKTURA RYNKU GIER W 2017
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Azja, Australia i Oceania
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Zrédto: NewZoo Market per Region, Global Games Market Report 2017
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ROZWOJ RYNKU NA PRZESTRZENI LAT
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Globalna wartos¢ rynku gier
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Zrédto: NewZoo, Global Games Market Report 2017

Prognozowane wartos$ci rynku gier wideo
swiadcza o tym, ze jest on w statym

trendzie rosngcym.

Udziat kanatlu cyfrowego w ogdlne;j
sprzedazy gier ros$nie niezaleznie od

platformy sprzetowe;.

Rynek gier AAA zostal zdominowany
przez coraz drozsze produkcje dysponujace
bardzo wysokimi budzetami

marketingowymi.

Jakosciowe projekty, spoza segmentu
AAA, maja wysoki potencjat sprzedazowy
jesli spetniaja oczekiwania graczy co do

ich jakosci 1 wpisuja si¢ w rynkowe trendy.



MOCNE STRONY CI GAMES

Doswiadczony miedzynarodowy
zespot oraz renomowani

wspotpracownicy Spotki

Doswiadczenie 1 unikalny know-
how w zakresie produkcji gier,
roOwniez we wspoOtpracy z

zewnetrznymi wykonawcami

Produkcje, ktore trafity do wielu
miliond6w graczy na calym

swiecie

Kompetencje we wszystkich
obszarach biznesowych rynku
gier wideo (producent, wydawca,

dystrybutor)
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Wiasciciel rozpoznawanych IP,
oraz zasobow ze zrealizowanych

juz projektow

Relacje biznesowe z partnerami

na catym $wiecie




SPRZEDAZ GIER PRODUKCJI CI GAMES

Ponad 500 mln zt przychodow
do konca 2016 r., z ktorych
zdecydowang wigkszos¢
stanowi sprzedaz wlasnych

tytutow.
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PRZYCHODY CI GAMES A PREMIERY KOLEINYCH TYTULOW
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SYTUACJA FINANSOWA
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Pomimo sprzedazy ,,Sniper Ghost Warrior 3" nizszej od oczekiwan, CI Games
generuje przeptywy pieni¢zne, z ktorych Spotka w duzej czesci pokryta juz

zobowigzania z tytulu realizacji gry oraz jej wydania.

Spotka zamierza finansowac produkcje kolejnych gier ze srodkow wiasnych
generowanych ze sprzedazy gier w kolejnych poziomach cenowych oraz wspomagac
si¢ zewnetrznym finansowaniem w zalezno$ci od biezacych potrzeb 1 mozliwosci

(kredyt bankowy, obligacje, przedptaty oraz inne formy finansowania).

Spoéitka przeprowadzi szereg akcji promocyjnych w kanatach cyfrowych, ktore powinny
przetozy¢ si¢ na intensyfikacje sprzedazy gier Sniper Ghost Warrior 3 1 Lords of the
Fallen w najblizszych kwartatach. SGW3 bedzie rdwniez objety promocjami i

przecenami w kanatach sprzedazy fizycznych nosnikow.



CELE STRATEGICZNE

Rezygnacja z produkcji gier klasy AAA 1 koncentracja na mniejszych pod wzgledem
skali projektach opartych o nizsze budzety produkcyjne oraz zrownowazone budzety

marketingowe.

Jako$¢ gry to priorytet dla kazdego projektu. Oznacza to:
koncentracj¢ na jakosci samej gry pod wzgledem rozgrywki oraz oprawy audio-
wizualnej jak 1 doboru interesujacej tematyki gry
eliminacj¢ istotnych btedow technicznych przed wydaniem tytutu na rynek
zapewnienie odpowiedniej wydajnos$ci (performance) na poszczegolnych

platformach sprzetowych.

Spotka od 2018 roku planuje przeprowadzanie przynajmniej jednej premiery rocznie,

zamierza prowadzi¢ jednoczesnie prace nad wigcej niz jednym projektem.

Spotka w zalezno$ci od projektu (case by case) bedzie prowadzi¢ prace wewngtrznym
zespolem, zleci ich czgs$¢ partnerom outsourcingowym albo zleci wykonanie catego

projektu jednemu zewnetrznemu wykonawcy.
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CELE STRATEGICZNE

Model sprzedazy gier Spotki w kolejnych latach bedzie kontynuowany w stosunku do
modelu, w jakim spotka wydawata dotychczas gry. Jednoczesnie sita dystrybucji
cyfrowej bedzie rosta co powinno przetozy¢ si¢ na wzrost marzy oraz poprawe

rentownosci projektow.

Realizacja strategii sprzedazowej Spotki oznacza miedzy innymi:
maksymalizowanie sprzedazy w cyfrowych kanatach sprzedazy, przy
jednoczesnym utrzymaniu obecno$ci w tradycyjnym modelu dystrybucji
fizycznych egzemplarzy (tzw. wersje pudetkowe)
aktywne 1 dlugoterminowe wsparcie sprzedazy oraz efektywne zarzadzanie back
catalogiem dotyczace wszystkich gier Spotki

wzmocnienie obecnosci na wybranych rynkach geograficznych, m.in. w Chinach.

Spotka rozwaza dalsza produkcje gier na platformy mobilne, jako uzupeinienie
gléwnej dziatalnosci. Ostateczna decyzja zalezna jest w duzej mierze od wyniku

sprzedazy SGW na rynku mobilnym, ktorego premiera odbedzie si¢ w 3 kwartale 2017.
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CELE STRATEGICZNE
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Spoéika stawia sobie za cel wysoka efektywnos¢ kosztowa, ktora bedzie podstawa

skutecznosci w realizacji strategii.

Utrzymywanie wysokiej dyscypliny kosztowej to miedzy innymi:
ciggta poprawa efektywnosci procesu produkcji gier w tym efektywne zarzadzanie
procesem outsourcingu oraz lepsze planowanie produkcji 1 jej egzekucja
zrownowazone wydatki na marketing produktow w tym kampanie reklamowe
oparte glownie na promocji poprzez media i kanaly cyfrowe oraz w punktach
sprzedazy detalicznej
restrukturyzacja procesOw zachodzacych w spoéltce, ktorej wynik to ograniczenie

kosztow statych.
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SHOOTER TAKTYCZNY

Kontynuacja prac Spéiki nad kolejng gra taktyczng w
segmencie gier action, w ktérym Spotka odniosta dotychczas

kilka duzych sukcesow komercyjnych.

Wykorzystanie doswiadczen zebranych w trakcie prac nad
Sniper Ghost Warrior 3 oraz feedbacku otrzymanego od graczy
oraz recenzentdw. Migdzy innymi na jego podstawie w nowym
projekcie Spotka podjeta juz decyzje aby wymieni¢ otwarty

Swiat gry na duze otwarte misje.

Projekt bedzie realizowany w oparciu o wszelkie zasoby 1
know-how wypracowane przy pracach nad gra Sniper Ghost
Warrior 3 w tym rozwigzania programistyczne dotyczace
zarzadzania rozgrywka oraz wydajnoscig gry na

poszczegblnych platformach sprzetowych.

Platformy: PS4, Xbox One, PC.

11



SEQUEL LORDS OF THE FALLEN

Kontynuacja gry, ktora zebrata bardzo pozytywne opinie
graczy 1 krytykow.

Oryginalny Swiat i wysoka jakos¢ artystyczna, ktore
wyrozniajg produkcje i zapewnia jej dotarcie do duzej grupy

graczy.

Promocje z PlayStation Plus i Xbox Gold przetozyly si¢ na
zwigkszenie bazy graczy, ktorzy dzigki nim poznali tytut
(ponad 7 mln sprzedanych kopii jako samodzielna gra oraz w

formie abonamentu).

Platformy: PS4, Xbox One, PC

Mozliwe dofinansowanie w programie GameINN na
innowacyjne rozwigzania w grach :

2,42 min zt — LADAI (projekt zwigzany z oprogramowaniem
LotF)

4,88 mln zt — opracowanie innowacyjnej technologii oparte]

0 zaawansowane algorytmy sztucznej inteligencji
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DANE KONTAKTOWE

CI Games S.A.

ul. Putawska 182

02-670 Warszawa

tel. +48 22 718 35 00

fax: +48 22 718 35 01
e-mail: info@cigames.com

WWwWw.clgames.com




